
أورجانيك ماركت سوبر جدوى دراسة

 الوعي لزيادة نتيجة العالم أنحاء جميع في الطلب في كبيرة زيادة )الأورجانيك( العضوية المنتجات تشهد

 خيارًا يجعلها مما والمبيدات، الكيميائية المواد من خالية العضوية المنتجات وتعتبر والبيئي، الصحي
 مربحة، تجارية فرصة يكون أن يمكن أورجانيك ماركت سوبر فتح إن كما المستهلكين من للعديد مفضلاً

المشروع. نجاح لضمان شاملة جدوى دراسة الأمر يتطلب ولكن

أورجانيك ماركت سوبر جدوى دراسة

 الصحية المنتجات على الطلب تزايد ظل في واعدة استثمارية فرصة أورجانيك ماركت سوبر فتح يمثل

 والتكاليف، للسوق الدقيق والتحليل الجيد التخطيط على يعتمد المشروع هذا نجاح فإن ذلك ومع والطبيعية،

 للمستثمرين يمكن الشاملة الجدوى دراسة اتباع خلال ومن فعالة، تسويقية استراتيجيات تنفيذ إلى بالإضافة

مجزية. مالية عوائد وتحقيق المجال هذا في كبير نجاح تحقيق

والطلب السوق حجم
 ذلك ويمكن العضوية، المنتجات على الطلب حجم لفهم المحلي السوق تحليل يجب المحلي: السوق●

المحتملين. المستهلكين مع ومقابلات استبيانات إجراء خلال من
 على والطلب النمو اتجاهات لمعرفة العالمية السوق تقارير على الاطلاع يمكن العالمي: السوق●

العضوية. المنتجات

المستهدفة الفئة
 عامًا، 45و 25 بين أعمارهم تتراوح الذين الأفراد عادةً المستهدفة الفئات تشمل العمرية: الفئات●

والبيئة. بالصحة اهتمامًا أكثر يكونون حيث
 تكون حيث والمرتفع، المتوسط الدخل ذات الفئات على عادة التركيز يتم الاقتصادي: المستوى●

التقليدية. المنتجات من تكلفة أكثر العضوية المنتجات

الموقع
 السكنية الأحياء من قريبًا ويكون إليه الوصول يسهل استراتيجي موقع اختيار يجب الموقع: اختيار●

الجيد. الاقتصادي والمستوى العالية السكانية الكثافة ذات
المنتجات. من متنوعة مجموعة لعرض كافية المتجر مساحة تكون أن يجب المتجر: مساحة●

والمعدات التجهيزات
الدفع. ونظام العرض، وحدات الثلاجات، الرفوف، تشمل الداخلية: التجهيزات●
المخزون. إدارة ونظام المحاسبية، البرمجيات الحواسيب، مثل الإدارية: المعدات●



التوريد
 المستمر والتوافر الجودة لضمان العضوية للمنتجات موثوقين موردين عن البحث يجب الموردين:●

للمنتجات.
تكدسها. أو المنتجات نقص لتجنب المخزون لإدارة فعال نظام وضع يجب المخزون: إدارة●

التأسيسية التكاليف
والمساحة. الموقع حسب الإيجار تكلفة تختلف الإيجار: تكلفة●
والمعدات. التجهيزات وتركيب شراء تكلفة تشمل التجهيزات: تكلفة●
المتجر. لافتتاح والترويجية الإعلانية الحملات تكاليف تشمل والتسويق: الدعاية تكلفة●

التشغيلية التكاليف
ورواتبهم. الموظفين عدد تحديد يجب الموظفين: رواتب●
الموردين. من العضوية المنتجات شراء تكاليف تشمل المنتجات: تكاليف●
الدورية. الصيانة الماء، الكهرباء، تكاليف تشمل والمرافق: الصيانة تكاليف●

المتوقعة الإيرادات
المتوقع. المبيعات حجم على بناءً المتوقعة الإيرادات تقدير الإيرادات: تحليل●
 التشغيلية التكاليف لتغطية إليها الوصول يجب التي التعادل نقطة تحديد التعادل: نقطة تحليل●

والتأسيسية.

البصرية الهوية تحديد
يمثلها. التي العضوية والقيم المتجر هوية عن يعبر مميز شعار تصميم التجارية: والعلامة الشعار●
والطبيعي. العضوي الطابع يعكس داخلي ديكور تصميم الداخلي: التصميم●

التسويقية القنوات
للمنتجات. للترويج الإلكتروني والموقع الاجتماعي التواصل وسائل استخدام الرقمي: التسويق●
والإذاعات. المحلية الصحف في الإعلانات مثل التقليدي: التسويق●

الترويجية العروض
 من المزيد لجذب معينة فترات في خاصة وعروض خصومات تقديم والعروض: الخصومات●

العملاء.
المستمر. الشراء على لتشجيعهم المتكررين للعملاء ولاء برامج إنشاء الولاء: برامج●

البيئي التأثير
النفايات. لتقليل للتحلل قابلة تغليف مواد استخدام النفايات: تقليل●



الكهرباء. استهلاك لتقليل للطاقة موفرة أجهزة استخدام الطاقية: الكفاءة●

الاجتماعية المسؤولية
العضوية. منتجاتهم شراء خلال من المحليين المزارعين دعم المحلي: المجتمع دعم●
البيئة. وحماية العضوية المنتجات أهمية حول توعية حملات تنظيم البيئية: التوعية●

الاورجانيك؟ منتجات هي ما

 الكيميائية المواد من خالية طبيعية طرق باستخدام تُنتج التي تلك هي )الأورجانيك( العضوية المنتجات

 المستدامة، الزراعة ممارسات على وتعتمد الصناعية، والأسمدة الحشرية المبيدات مثل الاصطناعية

 كما والبيئية، الصحية المستهلكين احتياجات تلبي التي الأصناف من واسعة مجموعة المنتجات هذه وتشمل

 وإليك الضارة، الكيميائية للمواد الأفراد تعرض وتقليل البيئة حماية في يساعد ومستدامًا صحيًا خيارًا تعتبر

العضوية: المنتجات على الأمثلة بعض

العضوية والخضروات الفواكه
الكيل. الخس، السبانخ، مثل الورقية: الخضروات●
الشمندر. البطاطس، الجزر، مثل الجذرية: الخضروات●
الفراولة. البرتقال، التفاح، مثل الطازجة: الفواكه●
العضوية والبقوليات الحبوب
المبيدات. استخدام بدون زراعته يتم البني: الأرز●
بالبروتين. غنية حبوب وهي الكينوا:●
الحمص. الفاصوليا، العدس، مثل البقوليات:●
العضوية الألبان منتجات
عضوية. أعلاف على تتغذى أبقار من العضوي: الحليب●
عضوي. حليب من المصنوعة والجبن: الزبادي●
العضوية. والقشدة: الزبدة●

العضوية المخبوزة المنتجات
عضوي. دقيق من المصنوع الخبز:●
العضوية. والزبدة العضوي البيض مثل عضوية مكونات باستخدام والبسكويت: الكعك●
العضوية التجفيف منتجات
والمشمش. الزبيب مثل المجففة: الفواكه●
الشيا. بذور الجوز، اللوز، مثل والبذور: المكسرات●
العضوية الزيوت
عضوية. بطرق المنتج الزيتون: زيت●
العضوي. الهند: جوز زيت●



العضوي. الكانولا زيت مثل الأخرى: الطبخ زيوت●
العضوية الجاهزة الأطعمة
المجمدة. الأطباق الجاهز، الحساء مثل العضوية: السريعة الوجبات●
العضوية. والتوابل: الصلصات●

العضوية المشروبات
عضوية. فواكه من المصنوعة العصائر:●
عضوية. بطرق المزروعة والقهوة: الشاي●
الشوفان. وحليب اللوز حليب مثل النباتية: المشروبات●
العضوية الشخصية العناية منتجات
طبيعية. مكونات من المصنوعين والصابون: الشامبو●
والزيوت. الكريمات مثل بالبشرة: العناية منتجات●
العضوي. الأسنان: معجون●

العضوية المنزلية المنتجات
سامة. وغير طبيعية مكونات من المصنوعة المنظفات:●
للتحلل. القابلة القمامة أكياس مثل للتحلل: القابلة المواد●

أورجانيك ماركت سوبر مشروع مميزات

 بعض وإليك ومربحًا، جاذبًا مشروعًا تجعله التي المميزات من بالعديد أورجانيك ماركت سوبر فتح يتمتع

 الربحية بين تجمع واعدة استثمارية فرصة تمثل أورجانيك ماركت سوبر لمشروع الرئيسية المميزات

والبيئية: الاجتماعية والمسؤولية العالية
 التي العضوية المنتجات اختيار نحو يدفعهم المستهلكين بين الصحي الوعي تزايد الصحي: الوعي●

وأمانًا. صحة أكثر تعتبر
 المنتجات على الطلب يعزز والاستدامة البيئية بالقضايا الاهتمام تزايد الاستدامة: نحو التوجه●

للبيئة. صديقة بطرق تُنتج التي العضوية
 بالجودة تتميز قوية تجارية علامة يطور أن أورجانيك ماركت للسوبر يمكن التجارية: العلامة●

مخلصة. عملاء قاعدة يجذب مما الصحية، والمنتجات العالية
 المتجر سمعة يعزز الكيميائية المواد من وخالية عالية جودة ذات منتجات تقديم والجودة: الفريدة●

جاذبيته. من ويزيد
 مما التقليدية، المنتجات من سعرًا أعلى العضوية المنتجات تكون ما غالبًا المرتفع: الربح هامش●

أفضل. ربح هامش يوفر أن يمكن
 لدفع استعدادهم يعني مما السعر، على الجودة يفضلون الذين العملاء جذب المستهدفون: العملاء●

وآمنة. صحية منتجات على للحصول أعلى أسعار
 الحبوب والخضروات، الفواكه تشمل المنتجات من متنوعة مجموعة تقديم يمكن واسعة: تشكيلة●

العضوية. المنتجات من وغيرها والألبان، اللحوم والبقوليات،



 في التنوع من ويزيد المحلي المجتمع مع العلاقة يعزز المحلية المنتجات دعم المحلية: المنتجات●

المتجر.
 من يقلل الكيميائية والمواد الحشرية المبيدات من خالية منتجات توفير الصحية: المخاطر تقليل●

للمستهلكين. الصحية المخاطر
 التنمية ويعزز البيئة على يحافظ المستدامة الزراعية الممارسات دعم المستدامة: الزراعة دعم●

المستدامة.
 الجاهزة الوجبات مثل السوق في وجديدة مبتكرة منتجات تقديم على القدرة المنتجات: في الابتكار●

الطازجة. والعصائر العضوية
المتغيرة. العملاء احتياجات لتلبية باستمرار المنتجات وتطوير لتحسين الفرصة المستمر: التطوير●
 تحسين في تساهم التي للمشروعات وتشجيعًا ماليًا دعمًا تقدم الحكومات بعض الحكومي: الدعم●

والبيئة. العامة الصحة
 البيئية المشروعات تدعم مؤسسات من تمويل على الحصول إمكانية الأخضر: التمويل●

والمستدامة.
 المنتجات لترويج الرقمية والمنصات الاجتماعي التواصل وسائل استخدام الرقمية: الوسائل●

العملاء. وجذب العضوية
 وفوائدها مصدرها حول ملهمة قصص خلال من للمنتجات الترويج على القدرة الملهمة: القصص●

الصحية.
 صورة يعزز المحلي الاقتصاد ودعم المحليين المزارعين مع التعاون المحلي: المجتمع دعم●

المجتمع. من كجزء ماركت السوبر
 وأهمية العضوية المنتجات فوائد حول توعية حملات تنظيم على القدرة والتثقيف: التوعية●

المستدامة. الزراعة
 الأعمال استقرار يعني مما مستدامًا، نموًا يشهد العضوية المنتجات نحو الاتجاه المستدام: النمو●

الطويل. المدى على
 الاتجاهات مع تتماشى جديدة منتجات وإضافة جديدة مناطق إلى التوسع إمكانية والابتكار: التوسع●

الصحية.


